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O brandbook &€ uma ferramenta
fundamental para assegurar a
consisténcia e a integridade da
Identidade visual de uma marca.
Desempenha um papel crucial

na preservacao da imagem do
Servigco Voluntario Adventista
e na comunicacéo eficaz com
o publico-alvo.

Seguir suas diretrizes € essencial
para edificar e fortalecer o
reconhecimento da marca,
estabelecer confianga com

O publico e garantir uma
comunicagéo eficaz e coesa em
todos os pontos de contato.
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MANIFESTO
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Cada um de nés nasce com uma missdo, uma motivacao divina que
faz parte da nossa esséncia.

Essa forga que nos move inspira todos ao nosso redor, reverberando
um impacto poderoso que se estende além de nossa viséo.

O Servico Voluntario Adventista é a oportunidade de transformar
a realidade do préximo e, por consequéncia, a sua propria realidade.

E por falar em transformacéo, agora o SVA conta com uma nova
identidade, além de novas cores, que estampam com grandeza o
trabalho de um povo que nasceu para fazer a diferenca no mundo.
Uma nova marca, alegre, que se espalha por diferentes continentes,
abrindo sorrisos, iluminando vidas e, principalmente, ensinando a
Palavra, mesmo sem dizer uma palavra, para quem mais precisa
sentir, ouvir e ver.

SVA é feito para quem deseja conquistar o seu lugar
no planeta, honrando quem nos colocou nele.

Servigo Voluntario Adventista.
Transforma o mundo, transforma o seu mundo.






Transforma o mundo. Transforma o seu mundo.



TAGLINE

Transforma o seu mundo.

Enfatiza a ideia de que as ag¢des e os
esforgos individuais podem ter um
impacto significativo no mundo em geral.



TAGLINE

Transforma o mundo.

Reconhece que a transformacéo pessoal
é igualmente importante, pois influencia
COMO uma pessoa experimenta

e percebe o mundo ao seu redor.
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MARCA

Alguns insights utilizados no processo
criativo da nova marca.



MARCA

Alguns insights utilizados no processo
criativo da nova marca.



MARCA

As linhas ddao movimento a marca,
simbolizando os caminhos.

As duas partes do circulo
formam um sorriso.

A composicgéo final forma uma méo
simbolizando o voluntariado.
E a definicdo de se colocar a disposicéo.
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Transforma

O mundo.
.
Transforma
O seu mundo.
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AREA DE SEGURANCA

Em todas as aplicagdes, considere

a area de protecéo, espaco entre

o logo e qualquer elemento grafico,

conforme o diagrama ao lado.
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Lorem lpsum is simply dummy text of the printing

and tyrnr\ﬁ-l--l-:v\’r tima Al A l AvAarma liaAarivaa I...js been
the indi nce the
1500s, . ft
o ' ' | Servico oee
and scr PR book. It
h VcluntarIO

has sun . ‘he lea

, Adventista’ o
into ele ientially
unchan, vith the

release ot Letraset sheets containing Lorem lpsum

passages, and more recently with desktop publishing
software like Aldus PageMaker including versions of Lorem
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REDUGOES

Para utilizar o logo em dimenséo
reduzida sem perder a leitura, respeite

as regras de redugéo maxima.

_impressao

Voluntario

l ' | ' Servico
' :
\ ’ Adventista’

20 mm

_digital

Voluntario

| | | ' Servico
A

\ ’ Adventista’

40 px
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CORES

O roxo e o laranja, duas cores
vibrantes e contrastantes,

se unem para criar uma identidade
visual poderosa e memoravel.

Essa combinagao ousada e enérgica
captura a atengao do publico,

transmitindo uma mensagem de

criatividade, dinamismo e entusiasmo.

O roxo representa inovagéo e ousadia,

e, por isso, conecta-se com o publico.

O laranja transmite alegria, otimismo
e vitalidade, impulsionando a marca

em direcéo aos seus objetivos.

#783bfa

R 120
G 59
B 250

C79
M 76
YO
KO

Pantone
17-3938 TCX
Very Peri

#ff5c00

R 255
G 92
BO

CcO
M74
Y 94
KO

Pantone
16-1358 TCX

Orange Tiger
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CORES

Aplicacdes policroméaticas com
uso exclusivo de duas cores

na marca ou fundo.

Voluntario Voluntario Voluntario

| | | | Servigo Servigo Servigo
V Adventista’ Adventista’ Adventista’
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CORES

Aplicacdes policroméaticas com

uso exclusivo de uma cor na marca

ou fundo. | ' | ' Servico Servico
O\ Voluntario Voluntario
V Adventista’ Adventista’

Servico Servico
Voluntario Voluntario
Adventista’ Adventista’
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CORES

Aplicagdes monocromaticas

em preto e branco.

Voluntario

| ' | | Servigo
N :
\ , Adventista’

Voluntario

\ , Adventista’

| | l l Servigo
N
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TIPOGRAFIA

A tipografia principal da

identidade é a familia DM Sans.

Suas formas proprietarias,
minimalistas e geométricas, trazem
contemporaneidade e atemporalidade

a nossa identidade.

Familia
Tipografica
DM Sans

Ab

ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 @?'(){}(];:.

Regular Italic
Medium Italic
Bold Italic
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PATTERNS

Uso estratégico de patterns,

proporcionando consisténcia visual
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PATTERNS
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PATTERNS

Simboliza os multiplos

destinos, o ir e vir.
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USO INCORRETO

Servigo 8 @

““ \Joluntario | | ' l Servico U UU U Servigo
em nenhum dos seus elementos. A Ad\,entis\'.a o~ Voluntario Veluntario

O
u Adventista’ U Adventista®

Nao rotacionar. Nao alterar as cores. Nao utilizar contorno.

O logo néo pode ser alterado

Para garantir o seu reconhecimento,
deve-se respeitar o arquivo original

da marca.

X
Sepviga.

| | l | Servigo
A

Voluntario Voluntario,
\J Ndventista Adventista,
Nao distorcer. Nao aplicar sobre fundos Nao aplicar efeitos.

que nao apresentem constraste

| ' | ' Servico | I | Servico
N\ Voluntario P Voluntario
V Adventista’ u Adventista’
Nao aplicar moldura. Nao desalinhar elementos. Nao aplicar sobre imagens que

nao apresentem constraste.
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APLICACOES
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APLICACOES
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APLICACOES

Eil"kiq--a-
Voluntirs
Bdventisyy
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TIPOGRAFIA

Utilize a familia tipografica DM Sans
como a principal e a tipografia
Flegrei como secundaria na

composicao de layout.

Familia
Tipografica
DM Sans

Ab

ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 @?'(){}];:.

Regular Italic
Medium [ltalic
Bold Italic

Tipografia
Flegrei

AB

ABCDEFGHIJKLM NOPQR/TUVYWIYZ
0123436789 @?!()t}I;:.

REGULAR
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CORES

Utilize essas duas cores

como predominantes.

#ff5c00

#783bfa

48



_avatar



TIPOGRAFIA

Quando a aplicacéo for pequena,

sempre priorizar o simbolo da marca.
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