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OLA!

Este guia apresenta os elementos da identidade da
marca MARANATA. Aqui, vocé encontrara desde
as aplicacoes e versbes do logotipo, grafismos, até
aplicagcdes das pecas, entre outras orientagcdes de
uso da marca.

Ministério Jovem da Divisdo Sul-Americana
Igreja Adventista do Sétimo Dia.

iHOLA!

Esta guia presenta los elementos de la identidad de
la marca MARANATA. Aqui, usted encontrara desde
las aplicaciones y versiones del logotipo, grafismos,
a aplicaciones de las piezas, entre otras
orientaciones de uso de la marca.

Ministerio Joven de la Division Sudamericana
Iglesia Adventista del Séptimo Dia
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) 2 A MARCA
e |AMARCA

MARANATA representa a esséncia do movimento dos Jovens Adventistas, identificados com
uma mensagem biblica urgente de esperanca a ser vivida e proclamada ao mundo inteiro.

MARANATA representa la esencia del movimiento de los Jovenes Adventistas, identificados
con un mensaje biblico urgente de esperanza a ser vivido y proclamado en todo el mundo.



A A AA

As 4 vogais "A" remetem a “amar, A consoante "T" simboliza uma
anunciar, apressar e aguardar” e, ao Ccruz e uma pessoa de bragos
mesmo tempo, uma ascensdo visual. abertos, pronta para receber,

representando acolhimento.
Las vocales "A” remiten a "amar,
anunciar, apresurar y aguardar y, al La consonante “T" simboliza
mismo tiempo, una ascension visual. una Ccruz y una persona con
los brazos abiertos, lista para
recibir, lo que representa un
recibimiento.
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MARANATA

VERSAO PRINCIPAL

Esta versdo deve ser preferencialmente utilizada nos materiais
de comunicagdo externos, para que o publico se familiarize
cada vez mais com a marca.

VERSION PRINCIPAL

Esta version debe utilizarse preferentemente en los materiales
de comunicacion externos, para que el publico se familiarice
cada vez mas con la marca.

MRNT

VERSAO REDUZIDA

Esta versao serve como um brasao e deve ser utilizada com
cuidado e preferencialmente em materiais cujo o publico ja
conhega a marca, ou em aplicagdes onde o espago disponivel
para a assinatura seja pequeno.

VERSION REDUCIDA

Esta version sirve como un escudo y debe utilizarse
preferentemente en materiales donde el publico ya conozca
la marca o en aplicaciones donde el espacio disponible para la
firma sea pequefo.
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PALETA DE CORES
PALETA DE COLORES

A marca possui 4 cores primarias, que representam os quatro pilares do projeto.
Toda a composicao de tonalidades também foi inspirada no nascer do sol, trazendo
um belo contraste entre azul e amarelo. Cada uma dessas cores possui duas versdes.

La marca MARANATA posee cuatro colores primarios, que representan los cuatro pilares del
proyecto. Toda la composicion de tonalidades también fue inspirada en la salida del sol, lo
que produce un bello contraste entre el azul y el amarillo. Cada uno de esos colores tienen
dos versiones.



O azul que representa o
pilar “Adoragao” sera a cor
principal de toda a paleta,

MARANATA

aplicagdes em materiais.

MARANATA

El azul que representa el pilar
#0066ff “Adoracién” sera el color

R: 0, G: 102, B: 255 principal de toda la paleta,
C:85,M:61,Y:0, K: 0 siendo el preferido para

aplicaciones en materiales.

MARANATA MARANATA

#ffd400 #fab03d #1c1463 [
R:255,G:212,B:0 R:250,G: 176, B: 61 R: 28, G: 20, B: 99 MARANATA
C:1,M:16,Y:92,K: 0 C:0,M:37,Y:82,K:0 C:100, M: 97, Y: 33, K:22

APLICACOES COM FUNDO COLORIDO
APLICACIONES CON FONDO DE COLOR

APLICACOES NEGATIVAS
APLICACIONES NEGATIVAS

Os padrdes de cores devem ser utilizados em suas devidas aplicagdes: RGB em materiais digitais; CMYK em materiais impressos.

Los modelos de colores deben utilizarse en sus debidas aplicaciones: RGB en materiales digitales; CMYK en materiales impresos.
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TIPOGRAFIA
o TIPOGRAFIA

As familias tipograficas escolhidas representam uma marca moderna, jovem e dinamica.
Algumas diretrizes de uso devem ser respeitadas para que as fontes sejam utilizadas de
forma consistente em todos os pontos de contato da marca.

Las familias tipograficas elegidas representan una marca moderna, joven y dinamica.
Deben respetarse algunas indicaciones de uso para que las fuentes se utilicen de forma
consistente en todos los puntos de contacto de la marca.



UPPERCASE

FJALLA ONE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 @#S$%A&*()_+<>?,.[:"

Museo Sans

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#S$%N&*()_+<>?,./:"

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#S%N&*()_+<>2,./:"

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#S$%N&*()_+<>2,./:"

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#S%N&*()_+<>2,./:"

Uso exclusivo para titulos
e informacdes de destaque.

Uso exclusivo para titulos e
informaciones destacadas.

Uso exclusivo para textos de
apoio, como subtitulos, calls
to action, descri¢des e legendas.

Uso exclusivo para textos de apoyo,

como subtitulos, calls to action,
descripciones y leyendas.
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o USO INCORRECTO




(% (%) (%)
art MARANATA MARANATA
W

Nao rotacionar Néo alterar as cores Nao utilizar contorno
No rotar No alterar los colores No utilizar outline

O O

MARANATA MARANATA

Nao distorcer Nao aplicar sobre fundos Nao aplicar efeitos
No distorsionar que ndo apresentem contraste No aplicar efectos

(%
MARANATA MARANATA

Nao aplicar moldura Nao desalinhar elementos Néo aplicar sobre imagens
No aplicar marco No desalinear elementos que ndo apresentem contraste
No aplicar sobre imagenes que

No aplicar sobre fondos
que no presenten contraste

no presenten contraste
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Veja alguns exemplos de aplicacao.

Perceba a variacao de cores e o
contraste entre as combinacdes.

Mira algunos ejemplos de
aplicacion. Observa la variacion
de colores y el contraste entre las
combinaciones.
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o  APLICACIONES




A ideia é criar acessorios legais para divulgar a marca,
que os jovens queiram usar no dia a dia.

La idea es crear accesorios geniales para promocionar
la marca, que los jovenes quieran usar en su dia a dia
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o que
voce
precisa.

“ESPERA
NO SENHOR

e Ele fortalecera
teu coragao.

Exemplo de guia
para rede social.

Ejemplo de guide
para redes sociales.
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Esta marca pertenece al Ministerio Joven
de la Iglesia Adventista del Séptimo Dia.

Esta marca pertence ao Ministério Jovem
DOWNLOADS L}

da Igreja Adventista do Sétimo Dia.


https://www.lingoapp.com/31769/s/DEPARTAMENTOS-dYxYEr?v=0

